1.  YARIYIL DERS PROGRAMI
TURK DILI Zorunlu Ders / 4 Kredi
AMAC
Bu ders ile 6grencilerin anadillerini yazili ve s6zlii olarak diizgiin ve etkin bir bigimde
kullanmalar1 amaglanmaktadir. Glizel yazi, anlatim bi¢imleri, anlatim ilkeleri, yaratici
diisiinceyi gelistirme yollar1 gibi yazma kiiltiirline dair i¢erigin yanisira Tiirk edebiyatindan
ornekler de bu ders kapsaminda ele alinmaktadir.
OGRENME CIKTILARI
Tiirk dilinin fonetik ve gramer yapisini ve Diinya dilleri arasindaki yerini aciklar
Sozli, yazili ve gorsel metinlerde dil kullaniminin farkliliklarini ortaya koyar

Dil ve toplum arasindaki temel metinler aras iligkileri analiz eder

Tiirk edebiyat1 yazar, eser ve ekollerini tantyarak toplumsal iliskilendirmelerini
yapabilir ve yorumlama becerisine sahip olur

SANAT, KULTUR VE TOPLUM Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu dersin temel amaci diinyadaki sanat akimlarinin, medeniyetlerin, kiiltiirel yapilarinin, sanat
ve estetige bakis agilarinin 6gretilmesidir. Bu bilgilerle 6grencilere sanat eserlerinin bigimsel
ve iceriksel analizlerini yapma beceresinin kazandirilmasi ve diinya sanat ve kiiltiir tarihine
dair donanim kazandirilmasi amaglanmaktadir.
OGRENME CIKTILARI

Sanat ve kiiltiiriin karsilikli etkilesimini 6rnekler gostererek agiklar

Kiiltiirel ve sanatsal {iretimde toplumun roliinii agiklar

Popiiler kiiltiiriin sanat ve toplum tizerindeki yansimalarin1 6rneklendirir

Temel sanat akimlarin1 genel 6zellikleriyle ifade eder

Kiiltiirel kodlarin sanat ile yeniden {iretimini anlatir

YABANCI DiL Zorunlu Ders / 4 Kredi

AMAC



Bu ders ile Ingilizce nin giinliik hayatta yaygim kullanilan ifadelerinin, temel dil yapisinin
Ogretilmesi ve dilin sozlii-yazili olarak temel diizeyde kullanilabilmesi amaglanir.

OGRENME CIKTILARI

Ingilizce’nin temel diizeyde bilgisine sahip olunur

Temel diizeyde sozlii ve yazili olarak Ingilizce iletisim kurar
YONETIM VE ORGANIZASYON Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Dersin amaci isletme konusunda gerekli temel bilgilerin verilmesidir. Bir isletmenin nasil
kuruldugu, nasil yonetildigi, organizasyon yapilari, faaliyet alanlari, stratejileri ile ilgili
bilgiler verilerek 6grencilere is hayatinin temel kurallarini 6gretmek amaclanir.

OGRENME CIKTILARI

Isletmelerin hangi amagla, nasil kuruldugu ve nasil yonetildigi hakkinda bilgi sahibi
olur

YoOnetim ve organizasyon kavramlarini agiklar

Is yasaminin temel kurallarii dgrenir
ILETiSIM BILiMi Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu ders ile bir bilim olarak iletisimin tanimlanmasi, temel kavramlarin ve uygulama
karsiliklarinin sunulmasi, iletisim sorunlarinin tartigilmasi ve iletisimi engelleyen faktorlerin
sunulup, drneklendirilmesi amaglanmaktadir.
OGRENME CIKTILARI

Iletisimi temel kavramlartyla tanimlar

Iletisimi diger bilimlerle iliskilendirir

[letisim sorunlarini ve kaginma yollarmi agiklar

Iletisimi engelleyen faktorleri tamimlar ve érneklendirir

Glinliik hayattaki iletisim sorunlarini teshis eder



PAZARLAMA VE REKABET Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu ders ile pazarlamanin temel kavramlariyla birlikte sunulmasi, rekabet kavraminin ve rakip
analizinin agiklanmasi, temel pazarlama yaklagimlarinin 6gretilmesi amaglanmaktadir.

OGRENME CIKTILARI

Pazarlama siirecindeki aktorleri tanimlar

Pazarlamay1 temel kavramlariyla ifade eder

Kiiresel, yerel ve glokal pazarlama uygulamalarini 6rneklendirir

Piyasa tiirlerini analiz eder

SWOT analizini temel diizeyde uygular

Rakip ve rekabet kavramlarini agiklar

Rekabet stratejilerini agiklar
PSIKOLOJI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Psikolojinin temel kavramlari, insan davraniginin dinamikleri ve kisilik yapilar1 hakkinda bilgi
verilerek dgrencilerin bu bilgilerini iletisim, pazarlama, tiiketici davranis1 ve reklameilik
alanlariyla biitlinliiklii olarak kullanabilmesi ve yorumlayabilmesi amaclanir.
OGRENME CIKTILARI

Psikolojinin temel kavramlari, boyutlar1 ve yaklagimlar: hakkinda bilgi sahibi olur

Psikoloji bilgilerini iletisim, pazarlama ve reklamcilik alanlartyla iligkilendirir

Insan davranisini ve dinamiklerini anlar



2.  YARIYIL DERS PROGRAMI
ATATURK ILKELERI VE INKILAP TARIHI Zorunlu Ders / 4 Kredi
AMAC
Bu ders ile Atatiirkgiiliik anlayisinin, Atatiirk ilkelerinin ifade edilmesi ve Cumhuriyetin
ilanindan giiniimiize kadarki siliregte yasanan Tiirkiye nin toplumsal yapisini olusturan
kilometre taglarinin aydinlatilmas1 amaglanmaktadir.
OGRENME CIKTILARI

Atatiirk Ilkelerini tanimlar

Tiirk inkilabimin 6zelliklerini ve gerceklesme evrelerini agiklar

Cumbhuriyet sonrast Anadolu’da yasanan siyasi, kiiltlirel, toplumsal olaylar1 analiz eder
PAZARLAMA ILETIiSiMi Zorunlu Ders / 3 Kredi

AMAC

Bu ders ile pazarlama iletisiminin temel elemanlarinin ve temel stratejilerinin ortaya konmast
amaclanmaktadir.

OGRENME CIKTILARI
Pazarlama iletisimini tanimlar
Pazarlama iletisimi bilesenlerinin entegre olarak nasil yonetilmesi gerektigini 6grenir
Markalarin pazarlama iletisimi faaliyetlerini analiz eder
SOSYOLOJI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Toplum kavramindan hareketle sosyolojik diislince ve sosyoloji biliminin genel ilkeleri
kuramcilar1 ve temel konularina yonelik temel yaklagimlarin verilmesi amaglanmaktadir.

OGRENME CIKTILARI
Sosyoloji bilimini genel ilkeleriyle agiklar

Sosyolojik diisiinceyi donemler bazinda yorumlar



Sosyoloji kuramcilarini ana 6gretileriyle aciklar
Sosyolojinin iletisimdeki yerini ifade eder

Toplumsal olaylara elestirel yaklasir

ILETiSIM VE MEDYA KURAMLARI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu dersin amaci1 6grencilerin temel iletisim ve medya kuramlarini 6grenmeleridir. Derste ana
akim paradigma ve elestirel yaklasim ¢ercevesinde iletisim ¢aligmalari ele alinir. Ana akim
yaklasim igerisindeki temel modeller incelenir ve geleneksel yaklasim ¢ergevesinde
¢coziimleme yapan kuramcilarin goriisleri degerlendirilir. Ana akim yaninda elestirel
arastirmalarin iletisimi anlamlandirma bic¢imleri anlatilir.
OGRENME CIKTILARI

Kuramlarin toplumsal yasamla olan baglarini kurar

Sosyal sorunlara yaklagimda iletisim kuramlarindan nasil yararlanilabilecegini bilir

fletisim alaninda ana akim ve elestirel yaklasimin birey, toplum ve kitle iletisimi
¢oziimlemesine iligskin degerlendirmelerini yapar

Elestirel diisiince ve sorgulama yetenegi kazanir

I¢inde yasadigi toplumun medya pratiklerini analiz eder

Medyadaki 1rke1, cinsiyetei, ayrimci sOylemleri ve iktidar iliskilerini ¢éziimler
REKLAMCILIK Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu dersin amaci 6grencilerin reklam iletisimini 6grenmesidir. Reklamcilik ile ilgili
reklamveren, hedef kitle, reklam kampanyalari, strateji, metin yazarlig1 gibi temel konularla
ilgili genel bilgilerin, reklam modellerinin ve reklam mecralarinin 6gretilmesi amaglanir.
OGRENME CIKTILARI

Reklamcilik kavramini ve pazarlamadaki yerini bilir

Reklam iletigimi siirecini ve bilesenlerini kavrar

Reklam yaratimu siireci hakkinda teorik donanim kazanir

YABANCI DIiLDE OKUMA, KONUSMA Zorunlu Ders / 4 Kredi



AMAC

Bu dersin amac1 8grencilerin aldiklari temel Ingilizce bilgisini gelistirerek daha ileri diizeyde
kullanmalarini saglamaktir.

OGRENME CIKTILARI

Ingilizce metinleri okuyabilir ve anlayabilir

Ingilizce olarak kendini ifade edebilir
TASARIM VE ESTETIK Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu ders ile tasarimin degerlendirme 6lg¢iitleri ile zihinsel ve biligsel bir aktivite olarak gdrme
eyleminin anlamlandirma diizleminde nasil igledigi hususunda gerekli bilgileri edinmeleri
amagclanmaktadir.
OGRENME CIKTILARI

Tasarim siirecinde islevsellik ve bi¢im ayrimini yapar

Estetik kavramini ve estetik kategorilerini agiklar

[letisim kodlarmi tasarimlar iizerinde analiz eder



3. YARIYIL DERS PROGRAMI
TEMEL FOTOGRAFCILIK Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu dersin amaci 6grencilerin fotografeiligin temellerini 6grenmesi; analog ve dijital fotograf
makinelerini kullanabilmesidir. Ogrencilerin soyut fikirler iireterek bunlar1 gérsel imgelere
fotograf makinasi araciyla doniistiirmelerini saglamak amaglanir.
OGRENME CIKTILARI

Her tiirlii fotograf makinesini sorunsuz kullanabilecek teknik bilgiye sahiptir

Amaca uygun fotograflar ¢ekebilmek i¢in gereken teknikleri kullanabilir

Karanlik oday1 kullanarak kendi fotograf baskilarini tiretebilir

Fotograf ¢ekiminde kullanilan temel ilkeleri bilir ve uygulayabilir

Fotografin tarihsel gelisimini ve 6nemini bilir

Fotograf karesinde gorsel kompozisyon olusturmanin temellerini bilir
IKNA EDICi VE YARATICI iLETISIM Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu ders ile 6grencilerin ikna kavraminin temellerini tarihsel gelisimi icerisinde anlamalarini
saglamak ve reklamda iknanin yaratici bir sekilde kullanim y6ntemleri hakkinda bilgi sahibi
yapmak amaclanir. Ogrencilere ikna edici iletisimi pazarlama iletisimi ve reklam iiretiminde

yaratici bir sekilde kullanabilmeleri i¢in yeterli teorik donanimi kazandirmak hedeflenir.

OGRENME CIKTILARI



Iknanin ve yaraticiligin temel prensiplerini bilir

Ikna edici iletisim yollarin1 dgrenir

Ikna edici iletisimde yaraticili81 neden ve nasil kullanacagini 6grenir
TUKETICi DAVRANISI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu ders ile bireyin tiikketim davranisina etki eden i¢sel ve digsal faktdrlerin anlagilmasini
saglayarak tliketici davranisinin tiim dinamiklerinin 6gretilmesi amaglanmaktadir. Ders
kapsaminda siirekli degisen tiiketim olgusu ve giincel tiiketici trendleri hakkinda 6grenciler
bilgilendirilir. Ogrencilerin tiiketici davranis1 ve tiiketim aliskanliklarina dair edindikleri
teorik bilgileri pazarlama iletisimi ve reklam kampanyalarinda etkin olarak kullanmalarini
saglamak amaclanir.
OGRENME CIKTILARI

Tiiketici ve tliiketim konulariyla ilgili teorik bilgiye sahip olur

Karar verme siirecinin bilesenlerinin ve tutumlarin davranigsal ¢iktilarini inceler

Karar verme ve tiiketim davranisiyla ilgili dinamikleri bilir

Pazarlama iletisiminin tiiketim davranisi lizerindeki islevlerini kavrar

Tiiketici davranisiyla ilgili dinamikleri pazarlama iletisimi stratejileriyle iliskilendirir
REKLAMCILIK TARIHI VE REKLAM EKOLLERI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu ders ile gegmisten giiniimiize reklamciligin gelisim ve degisimi, gerek reklam mecralar
gerekse reklam stratejileri baglaminda dgretilecektir. Diinya ve Tiirk reklamciligindaki 6nemli
yapitaslari tarihsel gelisimi igerisinde anlatilacaktir. Diinya ve Tiirk reklamciligindaki ekoller
ve reklamciliga damgasini vurmus reklamecilar hakkinda bilgilendirmek amaglanmaktadir.
OGRENME CIKTILARI

Reklamciligin diinyada nasil bir gelisim gosterdigini bilir

Iletisim araclar1 ve reklam mecralarinin Tiirkiye’de ve diinyadaki degisim seriivenini ve
reklamciliin bu araglarda oynadig rolii bilir

Diinyadaki ve Tiirkiye’deki reklameciligin gelisimini uygulanan stratejiler baglaminda
degerlendirebilir

SiYASET BiLiMi Zorunlu Ders / 3 Kredi



AMAC
Bu ders ile iktidar, toplum, devlet, yurttaslik, otorite, haklar, egemenlik, mesruiyet, 6zgiirliik,
esitlik, demokrasi, adalet, siyasal rejimler, ideolojiler ve sistemler, siyasi partiler, se¢im ve
segmen davranisi, siyasal akimlar gibi konularin tartisilmas1 amaglanmaktadir. Ogrencilerin
bir toplusaml aktor olarak siyaseti, aile, ekonomi, din, egitim, medya gibi diger toplumsal
kurumlarla iliskilendirmesi saglanir.
OGRENME CIKTILARI

Siyaset Bilimi alaninin temel kavramlarini agiklar

Gilindemi takip edebilecek siyasi terminoloji bilgisine sahip olur

Siyasi ideoloji ve rejimleri temel diizeyde analiz eder

Siyasi igerikli bir habere elestirel yaklasir ve sorgular

HALKLA ILISKILER VE UYGULAMALARI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Halkla iligkilerin temel kavramlari, tarihsel gelisimi ve iliskili oldugu diger alanlarla
farklilarlari/benzerliklerine iligskin bilgi birikiminin olusturulmasi, halkla iligkiler
etkinliklerinin ¢agdas yontem ve tekniklerinin 6gretilmesi amaglanir.

OGRENME CIKTILARI

Halkla iligkiler ve iliskin kavramlari tanimlar, kuramsal bilgiye sahip olur

Halkla iliskilerin Diinyada ve Tiirkiye’deki gelisimi hakkinda bilgi birikimine sahip
olur

Halkla iliskilere iliskin egemen ve elestirel bakis acilarini bilir
Halkla iliskilerde kullanilan araglar1 tanir ve kullanir.

Halkla iliskileri biitiinlesik pazarlama iletisiminin bir enstriimani olarak goriir,
degerlendirir ve fikirler tiretir

GRAFIK VE TASARIM 1 Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci tasarim kavrami ve tasarim teorilerini 6greterek reklamda yaratici siirecin
planlanmas1 ve uygulanmasi i¢in gerekli teorik donanimin kazandirilmasidir. Ogrencilerin
yaraticiligl yeni iletisim teknolojilerini kullanarak fikirleri iletisim tirlinlerine doniistiirmeleri
amaclanir.



OGRENME CIKTILARI
Tasarim ve grafik tasarim mantigin1 ve kavramlarini bilir
Gorsel iletisim kuramlarinin grafik tasarim tlizerine nasil uygulanacagini 6grenir
Grafik tasariminin uygulanabilir teknik kurallarini 6grenir

Renk, doku, ¢izgi kavramlarin1t modern tasarim ilkeleri dogrultusunda kullanmay1
Ogrenir

Bitmap tasarim programlarinin nasil kullanilacagini bilir ve uygular

4.  YARIYIL DERS PROGRAMI
REKLAM YONETIMI VE STRATEJI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu derste reklamin yaratilmas: siirecinde miisteriden brif almak, arastirma yapmak ve bu
verileri planlanmis iletisim ¢abalari olarak stratejiye diinilistiirmek gibi yaratici brif
olusturmayi da i¢ine alan tiim siireclerin teorik olarak 6gretilmesi amaglanir.
OGRENME CIKTILARI

e Reklam yaratiminin arastirma, planlama, degerlendirme ve uygulamay1 igeren tiim

stireci hakkinda bilgi sahibi olur

o Reklamda strateji gelistirmenin ne oldugunu 6grenir ve strateji gelistirir
REKLAM YAZARLIGI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci 6grencilere farkli reklam mecralaria yonelik reklam metni yazarligiin
temel prensiplerini 6gretmektir.

OGRENME CIKTILARI



o Farkli reklam mecralarina yonelik metin yaziminin tekniklerini 6grenir

o Farkli reklam mecralarina, farkl kitlelere ve farkl iirtinlere yonelik reklam yazabilir
e Yaratict yazma alanindaki becerilerini gelistirir ve deneyimini artirir

o Reklam ajanslarindaki reklam yazma siirecini anlar ve uygular

o Kendi yazim tisluplarini ortaya ¢ikarma firsati bulur

SOSYAL BILIMLERDE ARASTIRMA YONTEMLERI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci arastirma siirecini (sorun belirlemeden veri toplamaya ve sonuglari
yorumlamaya kadar) kavratmaktir. Derste 6grenciler temel bilimsel arastirma yontemlerini
ogrenerek belirli bir konu hakkinda aragtirma yapmak i¢in gerekli teorik donanimi kazanur.

OGRENME CIKTILARI

o Ogrenci aragtirma siirecini basindan sonuna kadar tasarlayip uygulayabilir ve
arastirma sonuclarini degerlendirebilir

e Arastirmanin konusuna gdre arastirma tiirii, yontemi, 6lgme degerlendirme teknigini
tasarlar

e Veri analizi yorumlama ve rapor yazma teknigini 6grenir

e Sosyal bilimlerde kullanilan arastirma yontemlerinin farklarini agiklayabilir

e Aragtirma sorusu olusturma, hipotez kurma, 6rneklem se¢me konularinda bilgi sahibi
olur

MARKA YONETIMi Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci1 marka ve marka yonetimine iliskin temel kavramlar1 6greterek marka
yapilandirma modelleri ve markaya yonelik iletisim stratejilerinin anlagilmasini saglamaktir.
Bu c¢ercevede marka ve tiliketici i¢in anlamindan baglayarak markanin satin alma
kararlarindaki etkisi, tarihsel siire¢ iginde marka ve markanin biitiinlesik iletisim ¢abalari
igerisindeki merkezi rolii ele alinacaktir.

OGRENME CIKTILARI

e Marka ile ilgili kavramlar tanimlar

e Markayi biitiinlesik pazarlama iletisimi baglaminda kavrar

e Marka iletisiminin nasil isledigini bilir, tiikketici davranisi, ikna ve benzeri alanlarla
iliskilendirir

e Marka yonetim siirecini bilir

e Marka yonetiminde arastirma ve dlglimlemenin nasil oldugunu kavrar

SINEMA VE TV’DE ANLATIM Zorunlu Ders / 3 Kredi

AMAC



Bu dersin amaci sinema ve televizyonda anlatim tekniklerini 6gretmek, 6grencilerin gorsel
anlatim becerisini artirarak mecralara yonelik 6zgiin anlatim dili kullanmadaki deneyimlerini
artirmaktir.

OGRENME CIKTILARI

e Sinema ve tv anlatim kuramlar1 ve teknikleri hakkinda bilgi sahibi olur ve elestirel
analiz yapabilir

e Anlatim tiirlerinin ayirt edici 6zelliklerini 6grenir

e Anlatim 6gelerini pratige doniistiiriir

e Dramaturjik ¢oziimlemeler yapar ve reklam uygulamalarinda bu bilgileri kullanir

REKLAM FOTOGRAFCILIGI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu ders ile 6grencilere fotografi ikna edici iletisim araci olarak tasarlamalar1 dgretilir ve
reklamla iletilmek istenen diisiinceyi algilayip estetik degerde teknik 6zellikler kullanarak
somutlastirmalar1 saglanir.

OGRENME CIKTILARI

o Fotograf karesinde bagarili gorsel kompozisyonlar olusturabilir

e Hedef kitlesine ve amacina uygun fotograflar ¢ekebilir

« Estetik bakis agis1 ile ilgi ¢ekici kareler yakalayabilir

o Uriin gekimleri yapabilir

e (Cesitli mecralarda yayinlanan reklam fotograflarini1 degerlendirebilir

o Reklamlarda kullanilmaya uygun bir fotografin 6zelliklerini bilir

e Fotografi ikna edici iletisim materyaline doniistiirerek reklam fotografi haline getirir

GRAFIK VE TASARIM II Zorunlu Ders/ 3 Kredi
AMAC

Bu ders ile bir iletisim materyalinin tasarimindan iiretim siirecine kadarki asamalarinin
ogretilmesi amaglanir. Ogrencilerin gorsel iletisim tasariminda kullanilan giincel masatistii
yayincilik programlarinin soyut diislinceleri somut gorsel iletisim materyalleri haline
getirmeleri i¢in donanim kazandirilir.

OGRENME CIKTILARI

Grafik tasarimin kullanim alanlarini ifade eder

Vektorel tabanli ¢izim ile bitmap tabanli ¢izimin kullanim alanlarini agiklar ve
orneklendirir



Tasarimda kompozisyonun énemini agiklar
Vektorel tasarim programlarimin nasil kullanilacagini bilir ve uygular

Bilgisayar destekli bir tasarimin baskiya hazirlanma siirecindeki aktiviteleri agiklar

5. YARIYIL DERS PROGRAMI
REKLAM KURAMLARI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste reklamcilik temel iletisim ve kitle iletisim kuramlari ¢er¢evesinde ele alinarak
epistemolojik yaklagimlarin 6gretilmesi amaclanir. Reklamcilik bilimine ait kuramlar kitle
iletisim arastirmalarinin da i¢inde bulundugu tarihsel gelisim siirecinde incelenir.

OGRENME CIKTILARI

e Reklam kuram, model ve yaklagimlarini anlar
o Reklami kuramsal ¢ercevede degerlendirmeyi 6grenir
o Reklamin isleyisini geleneksel ve islevsel paradigmalar baglaminda analiz eder

MEDYA PLANLAMA Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci medya, reklam ve tiiketici arasindaki iliskiyi ortaya koyarak ikna edici
iletisim mesajlarinin yaratimi ve iletiminde medya planlamanin roliiniin anlagilmasini
saglamaktir. Bu baglamda medya-mecra kavramlarinin anlagilmasi saglanarak medya
arastirma, planlama, satin alma ve etkinlik 6l¢timleme siireclerinin 6gretilmesi
amaglanmaktadir.

OGRENME CIKTILARI

e Medya, reklam ve tiiketici arasindaki iliskiyi tanimlayabilir

e Medya planlama faaliyetlerinin nasil yiirtitiildiigiinii bilir

e Mecralarin gii¢lii ve zayif yonlerini bilerek nasil bir medya planlama uygulanmasi
gerektigini bilir

o Etkin bir medya planlama stratejisi gelistrebilir



e Mecra 6zelliginin tiiketiciye ulasma ve fikir gelistirmedeki 6nemini kavrayarak medya
planlamada bunu uygular

REKLAM, TASARIM VE LAYOUT Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu ders ile dijital ortam ve basili ortam i¢in reklam tiretimini gergeklestirmede kullanilan

tasarim ve tasarim hazirlik mantigin1 6gretmek amaglanir. Basili reklamcigin gegmisten
giinlimiize tarihsel gelisimi anlatilir ve basili reklamcilikla ilgili giincel trendler 6gretilir.

OGRENME CIKTILARI

Reklam fikrini dijital ve basili ortama uyarlayarak gorsel materyal gelistirir

Basili reklamlarin nasil iiretilecegini bilir ve uygular

Basili reklamcilikta son trendler hakkinda bilgi sahibi olur
TV VE RADYO REKLAMCILIGI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amac1 6grencilerin televizyon ve radyo yapim formatlarini, etkili televizyon ve
radyo reklamciligini, televizyon ve radyo reklamlarinda yaraticiligi 6grenmesidir.
Ogrencilerin televizyon ve radyo mecrasinin niteliklerini géz 6niinde bulundurarak mecraya
yonelik fikir bulma becerisini gelistirmeleri amaglanir.

OGRENME CIKTILARI

e Televizyon ve radyo mecrasinin niteliklerini, tiirlerini, anlatim formatlarini bilir

o Televizyon ve reklam mecrasina 6zgii ikna edici fikirlerin bulunmasi ve bu fikirlerin
mecralara uygun olarak tasarlanmasini 6grenir

e Televizyon ve radyo reklam {iretiminde iiretim Oncesi, sirasi ve sonrasi asamalari
Ogrenir

PAZARLAMA ILETIiSIMi UYGULAMALARI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste 6grencilerin biitiinlesik pazarlama iletisimi plan1 hazirlayarak reklam, halkla
iligkiler, satis tutundurma, kisisel satis ve dogrudan pazarlama gibi alanlara yonelik entegre
fikirler yaratmay1 6grenmeleri amagclanir.

OGRENME CIKTILARI

o Pazarlama iletisimi uygulamasi yapmay1 6grenir
o lletisim araglarini entegre olarak kullanmay: 6grenir



o Ornek vaka ¢alismalarini analiz edebilir

5. YARIYIL SECMELI DERS PROGRAMI
KURUMSAL ILETIiSIM VE ITIBAR YONETIMI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci, kurumsal iletisim uygulamalarini stratejik bakis acistyla ele alarak, kurum
itibarinin yonetim ve siireglerini 6gretmektir.

OGRENME CIKTILARI
o Kurumsal iletigim ve itibar yonetimi uygulamalar1 hakkinda fikir sahibi olur

e Kamu ve 6zel sektordeki kurumlarin kurumsal iletisim uygulamalarini analiz eder
o Kurumesal iletisim plan1 hazirlar

RADYO, TELEViIZYON, SINEMA YAPIM TEKNIKLERIi Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu ders dgrencilerin radyo, televizyon ve sinema yayin teknolojilerini tanimalari, program

yapimi, ¢ekimi, kurgu gibi uygulamalar1 6grenmeleri ve bunlari kisisel yaraticiliklariyla
birlestirerek ilgili alanda bir yapim ortaya ¢ikarmalarini hedefler.

OGRENME CIKTILARI
e Yapim amaci ve hedef kitle belirleme, yapim konsepti gelistirme, sinopsis, tretman,
senaryo yazma, storyboard hazirlama, kurgu, ses kurgusu hazirlama gibi yapim oncesi
ve yapim sonrasli tiim agamalar1 6grenir
SAHNE SANATLARI VE DRAMA Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC
Sahne sanatlarinin gelisim evresinin tarihsel bir siireg igerisinde ele alindigi bu derste, drama

tarithi ve dramaturjinin yan1 sira 6grencilerin yaraticilik, algi, ifade ve sahne mantigin1 ve
dinamiklerini 6grenmesi ve egzersizlerle pekistirmesi amaglanir.



OGRENME CIKTILARI

e Sahne sanatlar1 hakkinda genel kiiltiir sahibi olur

e Dramanin tarihsel gelisimi ve uygulamalarini bilir

e Sozlii ya da sozsliz dogaglamalarla yaratici hayal giicli ve kendini ifade etme yetenegi
gelisir

ORGUTSEL PSIiKOLOJI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci, igletme yonetimi ile psikoloji iliskisini ortaya koyarak yonetsel psikoloji
cergevesinde Orgiit iginde ¢aligsan bireylerin davraniglarini grup, 6rgiit ve cevre
degiskenlerinin dikkate alinarak incelenmesidir. Orgiitsel baglamda insan davranislarini,
anlamaya, tanimlamaya ve gelecekteki davranislari tahmin etmeye yoneliktir.

OGRENME CIKTILARI

e Yonetim ve Orgiit psikolojisi iliskisi hakkinda genel bir perspektife sahip olur

e Psikolojinin orgiit iliskilerinde 6nemi ve kullanimin1 anlar

 Orgiitsel davranigin dinamiklerini degerlendirir

e Kurumdaslhigin, olusturulmasi, isletilmesi ve slirdiiriilmesi siirecini 6grenir

o Entelektiiel sermayenin ne oldugunu, nasil yonetilecegini anlayarak orgiitsel psikoloji
baglaminda degerlendirir

BEDEN DIiLi VE ETKILI ILETISIM Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu ders ile giindelik hayatta kisiler arasi iliskilerde ¢cok yonlii bir olgu olan iletisimin yazili,
s0zli, sozsiiz boyutlariyla ele alinarak etkin iletisim kurma yontemlerinin 6gretilmesi
amagclanir.

OGRENME CIKTILARI

o Kigsilerarasi iletisim bi¢imlerini 6grenme

o Kendi diinyas: ve etkilesimde bulunulan kisilerin i¢ diinyasiyla ilgili ipuclarini
yakalayabilme becerisi gelisir

o Kisilerarasi iletisimde zorlastiran ve kolaylastiran davranis davranis, ifade bi¢imlerini
Ogrenir

MESLEKIi YABANCI DiL I Secmeli Ders / 3 Kredi

AMAC



Yabanci dili reklam ve pazarlama iletisimi alaninda dogru kelime ve ifadeleri kullanarak
anlagilir bir sekilde konusabilme, yazabilme, okudugunu anlayabilme yetenegini ve literature
ait kelime dagarcigini gelistirmeyi amaglar.

OGRENME CIKTILARI

o Pazarlama iletisimi ve reklamcilik alaninin Ingilizce kelimelerine ve ifade bigimlerine
hakim olur

e Mesleki anlamda yazma, konusma ve anlama yetenegi gelisir

o s hayatinda Ingilizce’yi etkin bir sekilde kullanma donanimi kazanir

EKONOMI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Arz, talep, fiyat, rekabet, piyasa yapisi ve kosullar1 gibi mikroekonomi alanina ait kavramlar
ile GSMH, GSYH, igsizlik, enflasyon, para politikalari, para piyasasi, faiz, yatirim, hiikiimet
gibi makroekonomi alanindaki temel kavramlar, bilesenler ve bu bilesenlerin karsilikli
etkilesimi, grafiklendirilmesi ve yorumlanmasi noktalarinda bilgi edinmeleri
amaglanmaktadir. Ekonomi, pazarlama ve reklamcilik alanlarinin etkilesimini 6gretmek ve
ekonominin bu alanlardaki 6nemini kavratmak temel hedeftir.

OGRENME CIKTILARI

1. Piyasalarin isleyisi ve piyasa yapilari tizerinden temel bilgileri edinir
2. Mikro ve makroekonomi alanlarindaki temel kavram ve teorileri grenir
3. Reklam ve pazarlamanin ekonomi ile iliskisini kavrar ve yorumlar

DESTINASYON PAZARLAMA Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci destinasyonlarin (iilke, sehir vb.) stratejik anlamda yonetilebilir ve
pazarlanabilir {irlinler oldugunu anlatmak ve bu kapsamda stratejik pazarlamadan {iriin
gelistirmeye kadar farkli konular1 6gretmek amaglanir. Ulke ve sehir markasi yaratma ve
pazarlama stireci 6rnek olaylarla incelenir.

OGRENME CIKTILARI

e Destinasyonun 6zellikleri, kaynaklari, tiirleri ile destinasyon yonetiminin temel
unsurlarini 6grenir

o Stratejik pazarlama yaklasiminin destinasyon pazarlamasina nasil uygulanacagini
Ogrenir

o Destinasyonlari rekabetci pazarlama stratejileri baglaminda degerlendirir ve stratejiler
gelistirebilir

e Destinasyon pazarlamasinda baglilik, memnuniyet, kalite gibi kavramlarin stratejik
Onemini anlar

o Destinasyon markasi yaratma ve yonetme siirecini bilir



6. YARIYIL DERS PROGRAMI
REKLAM PRODUKSIiYONU Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci, 6grencilere ¢esitli mecralar i¢in reklam prodiiksiyonunun temel agsamalarini
ogretmek ve uygulama becerisi kazandirmaktir. Uygulamali ¢calismalarda 6grenciler reklam
yapimi dncesi, sirast ve sonrasi agamalar1 6grenirler.

OGRENME CIKTILARI

e Reklam prodiiksiyonu ve siireglerini bilir
e Reklam senaryosu yazimi, reklam filmi ¢ekim agamalarini ve prodiiksiyon
asamalarin1 uygulama igerisinde 6grenir

REKLAM ARASTIRMALARI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste 6grenciler, reklam arastirmalariyla ilgili kuramsal bir altyapi kazanirlar. Reklam
aragtirmalarinda kullanilan yontemleri tanirlar, reklam arastirmalarinin reklamveren, reklam
ajansi ve medya agisindan 6nemini anlarlar.

OGRENME CIKTILARI

e Reklamda aragtirmanin 6nemini kavrar ve arastirma yontemlerini bilir

o Reklam oncesi ve sonrasi arastirmalarinda kullanilan yontemleri, reklam etkinliginin
Ol¢limiiniin 6nemini ve bu dlglimlerde kullanilan teknikleri 6grenirler

e Reklamcilikta arastirmadan etkin bir bigimde yararlanmanin yollarini bilir

REKLAM UYGULAMALARI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste 6grenciler reklam yaratma siirecindeki aragtirma, planlama, uygulama evreleriyle
ilgili edindikleri teorik bilgilerini gergek bir brif dogrultusunda kampanya haline getirmeyi
Ogrenirler.

OGRENME CIKTILARI

e Reklam kampanyasinin amaglarini belirleyerek tiriin ve hedef kitle analizleri yapabilir
e Pazarlama problemini tanimlar

o Strateji gelistirerek yaratic1 konsept olusturur

o Entegre iletisim uygulamalar1 gelistirir



e Pazarlama problemini ¢6zmeye yonelik ve yaratici konsepte uygun dogru medya-
mecra planlamasi yapar
o Reklam biitgesini etkin sekilde yonetmeyi bilir

INTERNET REKLAMCILIGI VE SOSYAL MEDYA Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci 6grencilere sanal ortamda yapilan her tiirlii pazarlama ve reklam iletigimi
uygulamalarini 6gretmektir.

OGRENME CIKTILARI

o Her tiirlii interaktif reklam ve pazarlama iletisimi ¢abasinin temel prensiplerini bilir

o Internet ve sosyal medyada pazarlama stratejilerine uygun taktikleri ve reklam
tiirlerini belirler

« Internette kullanilan reklam formatlarini bilir

o Etkili internet reklamlar1 iiretebilmek i¢in gerekli kriterleri ve mecranin
karakteristiklerini bilir

SIYASAL PAZARLAMA Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu dersin amaci siyasal iletisimin boyutlarini, siyasal kampanya ve se¢im dis1 zaman seklinde
ele alarak pazarlama ekseninde 6gretmektir. Rekabet, segmen, iletisim kanallar1 baglaminda
siyasal marka yonetimi gibi konular 6gretilir.
OGRENME CIKTILARI
o Siyasal pazarlamaya iliskin kavramlar1 tanimlar ve kuramsal bilgiye sahip olur
o Siyaseti pazar, rekabet, segmen zemininde pazarlamayla iliskilendirerek degerlendirir
o Siyasal kampanya stratejisi, iiriin politikasi, aday imaj1 gibi konular hakkinda bilgi

sahibi olur
e Siyasal marka yonetimini bilir

6. YARIYIL SECMELI DERS PROGRAMI

INSAN KAYNAKLARI YONETIMi Secmeli Ders / 3 Kredi



AMAC

Bu dersin amaci, insan kaynaklar1 yonetiminin temel prensipleri insan kaynagi planlamasi
secim, egitim, gelistirme ve performans degerlendirme, iicret yonetimi ve ¢alisma iligkilerinin
diizenlenmesine dair tiim siiregleri 6gretmektir.

OGRENME CIKTILARI

o Insan kaynaklar1 yonetimine dair genel bir bakis acis1 kazanir

« Insan kaynaklar1 yonetiminin amaci ve temel islevini bilir

e Personel se¢imi ve is analizi siire¢lerini 6grenir

e Performans yonetimi uygulamalar1 hakkinda fikir sahibi olur

o Insan kaynaklari planlamasi ve kariyer yonetimi siireclerine hakim olur

WEB VE MOBIL TASARIM Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste 6grencilere web tasariminin mantigi anlatilarak statik bir web tasariminin nasil
yapilacagi, 2D animasyon yapim mantig1 anlatilarak nasil uygulanacagi, Adobe Flash
programini kullanarak hareketli web sitelerinin nasil tliretilecegi, mobil web sitelerinin ve
mobil uygulamalarinin nasil yapildigi, bu uygulamalarin hangi sekilde mobil cihazlarda
yayinlanacagi 6gretilir.

OGRENME CIKTILARI

o Dreamweaver programi ile web tasarimi yapabilir, Adobe Dreamwevare kullanabilir

o Statik ve dinamik web sitesi mantigini 6grenir, nasil yapildigini bilir

o Kare kare (stop motion) animasyon uygular, 2D animasyon mantigini 6grenir ve
uygular

e Adobe Flash programi ile animasyon olusturabilir, interaktif cd ve sunum olusturur

e Animasyonlu web sitelerinin nasil olustugunu ve bunlarin avantaj ve dezavantajlarini
Ogrenir

e Mobil web sayfalarin nasil yapildigini, yayinlandigini ve mobil uygulamalarin nasil
gelistirildigini bilir

SPONSORLUK Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste sponsorluk kavraminin biitiinlesik pazarlama iletisimi siirecindeki yeri, onemi ve
islevlerini anlatmak amaclanir.

OGRENME CIKTILARI

e Sponsorluk kavramini tarihsel gelisim siireci igerisinde tanir



e Sponsorlugun amaglarini bilir ve biitlinlesik pazarlama iletisimi stratejisine katkisini
degerlendirir

e Sponsorluk alanlar1 ve tiirleri hakkinda bilgi sahibi olur

o Sponsorluk planlamasi ve strateji gelistirme yapabilir

e Sponsorlugun yasal mevzuatina hakimdir

SUNUM TEKNIiKLERIi Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Dersin amaci, etkili sunum hazirlama, planlama ve uygulama yontemlerini 6gretmek ve etkin
bir sekilde uygulama yapmalarini saglamaktir.

OGRENME CIKTILARI

e Amacina uygun, ikna edici ve etkili sunumlar hazirla ve uygular

o Sunumu gorsel ve isitsel araglar ve teknolojiyle destekleme becerisine sahip olur

e Sunusun amag ve igeriginin tasarlanmasi, sunus analizi, verilerin toplanmasi,
diizenlenmesi, sunus planinin ¢ikarilmasi, metin yazma, gorsel yardimcilar1 belirleme,
metni konugmaya doniistiirme gibi sunum siirecine dair asamalari bilir ve uygular

SENARYO YAZIMI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amac1 6grencilere senaryo yaziminin esaslarini 6gretmek ve baslica asamalarini
tecriibe etmelerini saglamaktir.

OGRENME CIKTILARI

e Senaryo yaziminin gerektirdigi yaratici bakis agisina ve gorsel diislinme yetenegine
sahiptir

e Diyalog yazimi ve uyarlama gibi unsurlara iliskin beceri kazanir

o Oykiide zaman1 ve mekani nasil kullanmasi gerektigini bilir

e Senaryo yaziminda kullanilan dramatik yapr tiirlerini bilir

MESLEKI YABANCI DiL II Se¢meli Ders / 3 Kredi
AMAC

Yabanci dili reklam ve pazarlama iletisimi alaninda dogru kelime ve ifadeleri kullanarak
anlasilir bir sekilde konusabilme, yazabilme, okudugunu anlayabilme yetenegini ve literature
ait kelime dagarcigini gelistirmeyi amaclar.

OGRENME CIKTILARI

o Pazarlama iletisimi ve reklamcilik alaninin Ingilizce kelimelerine ve ifade bigimlerine
hakim olur



e Mesleki anlamda yazma, konusma ve anlama yetenegi gelisir
o s hayatinda Ingilizce’yi etkin bir sekilde kullanma donanimi kazanir

KRiZ YONETIMI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci, kriz ve kriz yonetimi kavramlarin1 kamu ve 6zel sektordeki uygulama ve
ornekleriyle destekleyerek dgretmektir.

OGRENME CIKTILARI

o Kiriz kavrami, isletmeler agisindan kriz yaratan faktorler, kriz siirecinin agsamalar1 ve
kriz yonetimi kavramina dair bilgi sahibi olur

o Kiriz iletisimi siireci, kriz dncesi an1 ve sonrasinda yapilacak calismalari bilir

e Kiriz yonetiminde yeni teknolojileri kullanabilir

e Kriz yonetimi kampanyasi gelistirebilir

HALKLA iLiSKILERDE METIN YAZARLIGI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu derste kurumlarin, kurumsal amaglar1 dogrultusunda i¢ ve dig miisterilerine yonelik
hazirlanan basin biilteni, konusma metni, yillik, brosiir, haber mektubu, basin makalesi, basin
kiti, el kitab1, kurum dergisi ve gazetesi, el ilan1, dogrudan postalama, davetiye gibi farkli
iletisim araclar1 i¢in mesaj dilini ve yazim kurallarin1 6grenir.
OGRENME CIKTILARI

e Kurum amacina hzimet edecek her tiirlii yazili materyalin metin yazarligin1 yapar
7.  YARIYIL DERS PROGRAMI
REKLAM KAMPANYALARI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste 6grencilerin reklam kampanyalar1 uygulama becerilerinin gelistirilmesi amaglanir.
Ogrencilerin verilen brifler dogrultusunda ekip ¢aligmasi yapmalar1 saglanir.

OGRENME CIKTILARI
o Reklam kampanyas1 hazirlama becerisi gelisir

o Reklam yapiminda stratejik bakis acisinin 6nemini bilir
e Gergek deneyimler {izerinden reklamecilik sektoriinii tecriibe eder



REKLAM ANALIZI 1 Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste 6grencilerin ¢esitli reklam kampanyalarinin yaratim siirecini bastan sonra
inceleyerek reklam caligmalarinda basariya gotiiren faktorleri 6grenmeleri ve basarili-
basarisiz sektorel 6rnekleri analiz edebilmeleri amaclanir.

OGRENME CIKTILARI

o Reklamda yaratici stratejileri, mesaj 6zelliklerini, reklam metnini, reklam tonunu ve
dilini analizi edebilir
o Reklamda gostergebilimsel ¢oziimleme yapabilir
o Reklam kampanyalarini analiz ederek basar1 ve basarisizlik kriterlerini agiklayabilir
PAZARLAMADA YENI YAKLASIMLAR Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci, 6grencilerin pazarlama diinyasindaki degisimler sonucu olusan yeni
pazarlama kavram ve tekniklerini 6gretmektir. Pazar yonliiliikk, postmodern pazarlama, yesil
pazarlama, veri tabanli pazarlama, tuzak pazarlama, deger pazarlamasi, iligskisel pazarlama,
deneyimsel pazarlama gibi yeni yaklasimlar anlatilir.

OGRENME CIKTILARI

e Yeni pazarlama teknik ve yaklagimlarini 6grenir

e Kurumun pazarlama hedefleri dogrultusunda hangi pazarlama stratejisinin
uygulanacagini bilir

e Yeni pazarlama yaklagimlarinin avantaj ve dezavantajlarini bilir

ILETISIM HUKUKU Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu dersin amaci, iletisim hukukuna iliskin temel kavram, kural ve kurumlarin, hukuki
diizenlemelerin anlagiimasin1 saglamaktir. Ogrenciler genel iletisim hukuku diginda reklam
mevzuat1 ve hukuksal diizenlemeler ile ilgili bilgi sahibi olurlar.
OGRENME CIKTILARI

e Temel hukuk kavramlarin bilir

o Iletisim alaninda anayasada yer alan hak, 6zgiirliik ve sinirliliklar: bilir

o Reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler hakkinda bilgi sahibi olur
REKLAM AJANSI YONETIMI Zorunlu Ders / 3 Kredi

AMAC



Bu derste bir ajansin nasil kuruldugu, ajans ¢esitleri, ajansta yer alan birimler, ajansin

-----

OGRENME CIKTILARI

e Ajans yonetiminin temel 6zelliklerini bilir

e Ajans yonetiminde ¢alisanlar iiriin, kazang, yeni isler, miisteri iliskileri ve
organizasyonel yap1 gibi yonetim siire¢lerinin nasil isledigini 6grenir

o Reklam ajanslarinda kullanilan sektorel dile hakim olur

e Ajans isleyisindeki yazisma yontemleri hakkinda fikir sahibi olur

e Ajans ile reklamverenin nasil iligki kurmasi gerektigini bilir

7.  YARIYIL SECMELI DERS PROGRAMI
SAGLIK HIZMETLERi PAZARLAMASI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci 6grencilerin saglik sektoriiniin ve saglik iletisiminin tilkemizdeki durumunu
ve 6nemini kavramalari, saglik iletisiminin sinirhiliklarini 6grenmeleri ve saglik sektorii i¢in
etkili iletisim ¢oziimleri tiretecek duruma gelmelerini saglamaktir.

OGRENME CIKTILARI

o Saglik sektoriiniin lilkemizdeki ve diinyadaki durumunu bilir

e Saglik iletisimi ile ilgili tilkemizde ve diinyada yapilan basarili ¢alismalar1 bilir ve bu
caligmalar1 basariya gotiiren faktorleri analiz edebilir

e Saglik iletisimin 6niindeki yasal engelleri bilir ve ¢alismalarini buna uygun sekilde
hazirlayabilir

e Saglik sektorii ile ilgili tiiketici algilarin bilir

e Saglik hizmeti veren kuruluslar i¢in iletisim ve markalagsma ¢oziimleri iiretebilir



o Kamu ve 6zel saglik kuruluslarinda rekabet tistlinliigii yaratacak kurum i¢i ve kurum
disi stratejiler gelistirebilir

HABER TOPLAMA VE YAZMA Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste haber kavramindan yola ¢ikarak 6grencilere haber toplama ve yazma kriterlerinin
ogretilmesi amaclanir. Habere ulasmada kullanilan bilgi kaynaklar1 ve haber dili 6gretilir.

OGRENME CIKTILARI

o Habere ulasmada kullanilan geleneksel ve yeni bilgi kaynaklarini tanimlar
e Haber olusturma siirecini aciklar

e Haber olusturabilecek diizeyde haber dili kullanir

 Igerigine ve tiiriine gdre haber yazmanin farklilastig: noktalar1 ifade eder

e Haber degeri kavramini agiklar

e Olaylar1 haber degeri kriterine gore degerlendirir

SATIS TEKNIiKLERI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste satis, satis teknikleri, satisci, miisteri ve satis siireciyle ilgili temel bilgilerin
ogretilmesi amaglanir.

OGRENME CIKTILARI

o Satig ilkeleri ve taktiklerini 6grenir, bunlari satis gergeklestirmede etkili bir sekilde
kullanir

e Satin alma sinyallerini tanir, etkin iletisim, sunum, dinleme ve ikna etme becerileri
gelisgir

o Satig goriismesine hazirlik, satis teklifi, satisin gergeklestirmesi ve satis kapama
siireclerini anlar

TOPLUMSAL TREND VE YASAM STILLERI Segmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci, toplumsal trend ve yasam stillerini kiiltiir, popiiler kiiltiir ve modernizm gibi
kavramlarla iliskilendirerek dgretmektir. Ogrencilerin moda, mimari, yeme-igme ve miizik
gibi alanlarin toplumsal diizeyde pazarlama ve reklamcilikla iligkisini kavramalar1 amaglanir.

OGRENME CIKTILARI

e Toplumsal trend ve yasam stillerini yorumlar



e Toplumsal trend ve stilleri pazarlama ve reklamcilik uygulamalarinda kullanir
SOSYAL SORUMLULUK KAMPANYALARI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci, kurumsal sosyal sorumluluk kavraminin anlagilmasi ve sosyal sorumlulugun
pazarlama iletisimi alanindaki stratejik roliinlin kavranmasini saglamaktir.

OGRENME CIKTILARI

e Sosyal sorumluluk kavramini ve gelisimini bilir

e Sosyal sorumlulugun kapsadigi alanlar1 ve diger uygulamalardan farkini bilir

e Sosyal sorumlulugun yapilma nedenlerini ve kuruma-paydaslara sagladig: faydalari
bilir

e Hedef kitlelere karsi sorumlu olunacak alanlar1 ve sosyal sorumluluk kategorilerini
Ogrenir

e Kurum ve kuruluslarin sosyal sorumluluk uygulamalarini analiz eder

REKLAM VE MUZIK Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amac1 6grencilere miizik kavrami, miizik eserleri, miizik tiirleri gibi konularda
genel bilgiler vererek miizigin sosyokiiltiirel anlamda etkilerini anlamalarini saglamaktir.

Ogrencilere pazarlama iletisimi ¢abalarinin etkinligini artirici bir unsur olarak miizigi
kullanma perspektifi kazandirilir.

OGRENME CIKTILARI

e Miizigin tarihini, gelisimini, nemli eserleri ve miizisyenleri bilir
e Cesitli miizik tiirleri arasindaki farklar1 anlatabilir
e Miizigi pazarlama iletisimi perspektifinde kullanir

MESLEKI YABANCI DIiL III Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Yabanci dili reklam ve pazarlama iletisimi alaninda dogru kelime ve ifadeleri kullanarak
anlasilir bir sekilde konusabilme, yazabilme, okudugunu anlayabilme yetenegini ve literature
ait kelime dagarcigin1 gelistirmeyi amagclar.

OGRENME CIKTILARI

o Pazarlama iletisimi ve reklamcilik alaninin Ingilizce kelimelerine ve ifade bigimlerine
hakim olur

e Mesleki anlamda yazma, konugma ve anlama yetenegi gelisir

o s hayatinda Ingilizce’yi etkin bir sekilde kullanma donanimi kazanir

GOSTERGEBILIM Secmeli Ders / 3 Kredi



AMAC
Bu derste gostergebilimin kuram ve ilkelerinin 6gretilmesi amaglanir.
OGRENME CIKTILARI

e Gostergebilimin ne oldugunu ve bu konuda ¢alisan kuramcilar1 6grenir

o Gostergelerin Ozelliklerini ve gostergelerde kullanilan temel kavramlar1 6grenir

e Reklamda gosterge yaratma ve ¢ozliimlemeyi bilir

e Gostergebilimde anlamlandirma siirecini bilir, kodlar, kod tiirleri hakkinda bilgi sahibi
olur

o Reklam, sinema ve televizyonda gostergebilimsel ¢éziimleme yapar

8. YARIYIL DERS PROGRAMI
MARKA HIKAYELERI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amac1 6grencilerin yerli ve yabanci onemli markalari, markalagsma siirecinde hangi
adimlar attiklarini, hangi noktalarda basari elde ettiklerini ya da basarisiz olduklarini, ne gibi
krizlerle karsilagip bu krizleri nasil astiklarint 6grenmeleridir.

OGRENME CIKTILARI

e Yerli ve yabanci 6nemli markalarin tarihini, nasil ortaya ¢iktiklarini, ne gibi
degisimler gecirdiklerini bilir

e Markalarin hikayelerinden ders ¢ikartir ve 6grendiklerini yeni markalarin insasi i¢in
kullanabilir

REKLAM ANALIZI 11 Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC
Bu derste 6grencilerin ¢esitli reklam kampanyalarinin yaratim siirecini bastan sonra
inceleyerek reklam ¢alismalarinda basariya gotiiren faktorleri 6grenmeleri ve basarili-
basarisiz sektorel 6rnekleri analiz edebilmeleri amaglanir.
OGRENME CIKTILARI

o Reklamda yaratici stratejileri, mesaj 6zelliklerini, reklam metnini, reklam tonunu ve

dilini analizi edebilir
o Reklamda gostergebilimsel ¢ozliimleme yapabilir
o Reklam kampanyalarini analiz ederek basar1 ve basarisizlik kriterlerini agiklayabilir

MEDYA VE REKLAM ETiGi Zorunlu Ders / 3 Kredi

AMAC



Bu dersin amaci, medya ve etik alanindaki temel tartigsmalar tarihsel, kavramsal ve kuramsal
gelisimiyle anlatmak, etik, ahlak ve hukukun farkini belirlemek, etik konusunu medyanin
siyasi, ekonomik ve orgiitsel dinamikleri ¢ercevesinde incelemektir. Biitlin bunlar1 yaparken,
ozelde reklam etigi kavramini irdelenir.

OGRENME CIKTILARI

o Etik kavramini tanimlar, kavramin tarihsel, kavramsal ve kuramsal gelismesi bilgisine
sahip olur

e Medya ahlaki, 6zgiirliikk ve sorumluluk sinirlarint kavrar

o Reklam etiginin kuramsal bilgisini anlar

o Pazarlama alani i¢in mecra ve mesaj uygulamalarinda haksiz rekabet, mahremiyet gibi
etik sinirliliklar bilir

MUSTERI ILISKILERI YONETIMI Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu ders ile miisteri kavraminin ne oldugu ortaya konur ve isletme amaglari dogrultusunda
miisteri iliskileri yonetiminin temel ilke, yaklasim ve uygulamalarina dair kavramsal olgular
ogretilir.

OGRENME CIKTILARI

e Miisteri iligkileri yonetiminin 6nemini ve yonetim ilkelerini bilir

e Misteri iliskileri yonetiminde stratejik planlamay1 6grenir

o Etkin miisteri iligkileri yonetimi i¢in gerekli bilgi kaynaklarinin tespit ve tasarimini
yapar

e Gelisen ve degisen pazar ve miisteri dinamikleri dogrultusunda ‘iliskileri’ pazarlama
stratejilerinde yonetir

ETKINLIK PAZARLAMASI VE YONETIiMi Zorunlu Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci kurumun i¢ ve dis paydaslariyla her tiirden kurdugu iletisim etkinliklerinin
yonetimini 0gretmektir. Lansman, basin toplantisi, bayi toplantisi, fuarlar, konserler ve bunun
gibi planli pazarlama iletisimi ¢abalarinin 6gretilmesi amaglanir.

OGRENME CIKTILARI

o Etkinlik pazarlamasinin temellerini 6grenir

o Etkinlik tipleri, siire, hedef kitle, icerik gibi planlamalar1 yapabilir
e Markalar i¢in etkinlikler planlayabilir ve yonetebilir

o Etkinlikte basarty1 etkileyen faktorleri bilir

o Etkinligin nasil yonetilecegine dair karar alma becerilerini gelistirir
o Ekip se¢me ve yonetme becerilerini gelistirir

o Etkinlik 6ncesi, siras1 ve sonrasi siiregleri yonetir



8. YARIYIL SECMELI DERS PROGRAMI
KURUMSAL EGIiTiM UYGULAMALARI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Kurumsal egitimin is diinyasindaki roliiniin anlagilmas1 ve kurumsal egitim verebilme
becerisinin kazandirilmasi amaclanir.

OGRENME CIKTILARI

Bir kurumun egitim ihtiyaglarini belirler

Kurumun ihtiyaglarina yonelik egitim program olusturur

Egitim performansini degerlendirir

E-TICARET Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amaci kiiresellesme baglaminda e-ticaret uygulamalari ve yaklagimlarinin
ogretilmesidir.

OGRENME CIKTILARI

o E-ticaret kavrami ve gelisimiyle ilgili bilgi sahibi olur

o E-ticaret lizerinden miisteri iliskileri, satis zinciri, tedarik zinciri yonetimi gibi
uygulamalar hakkinda bilgi sahibi olur

o B2B ve B2Cuygulamalar1 ve veri tabani1 yonetimi gibi konulari bilir

o E-ticaretin marka yonetimindeki katma degerini algilar ve anlar

SPOR PAZARLAMASI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin amac1 spor endiistrisi, spor {iriinii, spor tiiketicisi ve spor pazarlamasi kavramlarinin
anlatilarak pazarlama iletisimi perspektifiyle yorumlanmasini saglamaktir.

OGRENME CIKTILARI

e Pazarlamada sporun kullaniminin markalara yapacagi olumlu katkilar1 aciklayabilir
e Spor pazarlamasinda pazarlama karmasini boyutlariyla kavrar

e Sporda marka iletisimi ¢caligmalar1 agisindan basarili ve basarisiz 6rnekleri bilir

e Spor markalarina 6zel firsatlar1 degerlendirebilir ve krizleri yonetebilir



MEDYA OKURYAZARLIGI Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu dersin temel amac1 dgrencilere medya okuryazarlig1 kavramini 6gretmektir. Ogrenciler
medya, ¢ocuk ve aile etkilesimini, medya okuryazarliginin bu etkilesimdeki 6nemini kavrar
ve ¢ocuklara medyaokuryazarligi dersinin nasil verilebilecegi hakkinda fikir sahibi olur.

OGRENME CIKTILARI

e Medya okuryazarliginin temel kavramlarini ve etkilesimde bulundugu unsurlar1 bilir
e Medya metinlerini yorumlama yetenegi kazanir
e Medya okuryazarliginin nasil 6gretilecegi konusunda fikir sahibi olur

INOVASYON Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Bu derste inovasyon kavrami anlatilarak, inovasyonun pazarlama alaninda rekabet avantaji
yaratan bir silire¢ oldugunu 6gretmek amaclanir.

OGRENME CIKTILARI

o Stratejik inovasyonu kavramlar ve modeller baglaminda anlar, inovasyon siirecinin
yonetimini bilir

o Stratejik inovasyon gelistirme siireci hakkinda bilgi sahibi olur

e Arge yOnetimi, entelektiiel sermaye yonetimi ve kitlesel isbirligi kavramlarini algilar

e Yeni lirlin gelistirme yeni i$ modelleri gibi rekabet avantaj1 saglayacak faaliyetler
hakkinda bilgi sahibi olur

ULUSLARARASI iLETiSIM VE REKLAMCILIK Secmeli Ders / 3
Kredi

AMAC

Bu derste uluslararasi iletisim kavramini boyutlartyla 6gretilir. Kitle iletisim ve pazarlama
iirlinleri baglaminda konu ele alinarak ¢ok uluslu firmalarin farkl iilkelerdeki pazarlara
girmesiyle ortaya ¢ikan uluslararasi reklamcilig1 tanimlamak, uluslararasi reklam ajanslarimi

ve uluslararasi reklam yapan markalarin hangi iilkelerde nasil kampanyalar yaptigini
incelemek amaglanir.

OGRENME CIKTILARI

e Uluslar arasi iletisimin boyutlar1 ve global pazarlar hakkinda bilgi sahibi olur



o lletisim teknoloji ve iiriinlerinin global diinyada reklama nasil hizmet ettigiyle ilgili
fikir sahibi olur

e Uluslararasi reklamcilik kavramini bilir ve diger reklamcilik tiirlerinden farkini ayirt
edebilir

o Uluslararasi faaliyet gosteren iletisim araglarini tanimlar ve bunlarin olumlu ve
olumsuz ¢aligmalarini, olaylara yaklagimlarini bilir

o Uluslararasi faaliyet gosteren reklam ajanslarini ve yaptiklar1 kampanyalar1 6grenir

MESLEKIi YABANCI DiL IV Secmeli Ders / 3 Kredi
AMAC

Yabanci dili reklam ve pazarlama iletisimi alaninda dogru kelime ve ifadeleri kullanarak
anlasilir bir sekilde konusabilme, yazabilme, okudugunu anlayabilme yetenegini ve literature
ait kelime dagarcigini gelistirmeyi amaglar.

OGRENME CIKTILARI

o Pazarlama iletisimi ve reklamcilik alanmin Ingilizce kelimelerine ve ifade bigimlerine
hakim olur

e Mesleki anlamda yazma, konusma ve anlama yetenegi gelisir

« Is hayatinda Ingilizce’yi etkin bir sekilde kullanma donanimi kazanir

HIiZMET PAZARLAMASI Secmeli Ders / 3
Kredi

AMAC

Bu dersin amaci, hizmet pazarlamasi kavramini ve 6gelerini 6rneklerle iliskilendirerek
ogrencilere aktarmaktir.

OGRENME CIKTILARI

e Hizmet pazarlamasiin temel kavramlarini, unsurlarini bilir ve agiklar

e Hizmetin tiiketiciye ulagsma stirecini bilir

o Miisteri beklentileri ve memnuniyet kavramlarini hizmet kalitesi kavramiyla
iliskilendirir

e Bir kurumun hizmet pazarlamasi stratejilerini gelistirebilir



